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3 wesentliche Saulen bilden die Grundlage fur ein erfolgreiches E-Mail Marketing:

» Die skalierende Adressliste fur die Funnel-Erweiterung

« Die Daten fur bessere Segmentierung und Personalisierung

» Die Automatisierung fur effizienteres Targeting

-
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DIE ADRESSGENERIERUNG IM E-MAIL MARKETING

Adressgenerierung:

E-Mail Marketing ist Permission Marketing. Daher beginnt jeder E-
Mail-Dialog mit der Einwilligung der User:innen, dem ,Opt-In“. Opt-
Ins sind ein zentraler Erfolgsfaktor im E-Mail Dialogmarketing.
Denn je mehr Kontakte dem Marketing per E-Mail zugestimmt
haben, desto grosser ist der Hebel mit allen Massnahmen. Es
sind insbesondere die eigenen Kontaktpunkte mit der potentiellen
Zielgruppe, an denen Sie konsequent Opt-Ins einholen sollten. Wie
das funktioniert, haben wir in dieser Checkliste zusammengefasst
und 23 Tipps zur Leadgenerierung zusammengestellt. Erfahren
Sie, wie man generell Interesse bei Userinnen weckt und mit
welchen Ideen Opt-In-Generierung an den unterschiedlichsten
Touchpoints funktioniert: von der eigenen Website Uber mobile
bis zu Offline-Touchpoints.
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1. POP-UP/LAYER (BOTTOM/SEITLICH)

Etwas dezenter sind Layer, die sich Uber einen Teil der Seite (hier
unten und an der Seite) legen und nicht die Website ausgegraut in mavoris
den Hintergrund treten lassen. Das Layer wirkt damit weniger invasiv
als ein Pop-Up. Auch dieses kleine Uberlagernde Banner erscheint

erst nach wenigen Sekunden auf der Website.

Vorteil: Hinweiszeilen oben oder unten sind von Webanwendungen
BEVORZUGTE TECHNOLOGIEN

und Social Networks bekannt und werden als ,System-Information”

s J\JAdobe W& ummumsiom (B oo, DRFFT BEN 4 onemese
besonders wahrgenommen. Fndobe % >
Nachteil: Cookie-Banner erscheinen oft auf ahnliche Weise und viele s e,
empfinden diese bereits als storend — ein Layer oder Pop-Up konnte e

So nutzen Sie den Digitalen Wandel fir sich.

ahnlich aufgefasst werden.

Melden Sie sich jetzt an!
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2. POP-UP/LAYER (CENTER)

Mitten rein: Ganz klar, hier ist der Opt-In im Fokus. Wer den Wert von
Opt-Ins aus eigenen Touchpoints verstanden hat, ist schnell bei solch
konsequenten MalRnahmen. Die eigentliche Website tritt in den
Hintergrund und wird ausgegraut, an so einem Layer kommen

User:innen nicht vorbei.

Anmeldung Newsletter

Tipp: Lassen Sie das Layer erst nach einigen Sekunden erscheinen —

dann wird es nicht direkt als storend wahrgenommen und die

Aufmerksamkeit ist hoher.

\l
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3. NEWSLETTER-FORMULAR IM FOOTER

Auffallig ist ein ganzes Newsletter-Formular im Footer. Dank des
Eingabefeldes, des Beschreibungstextes und eines Buttons mit Call-

to-Action ist fur die User:innen direkt erkennbar, was zu tun ist.

Vorteil: Die Position unten ist schon ,gelernt” fur alle, die nach dem

Newsletter suchen und die Anmeldung wird auf (nahezu) allen Seiten

beworben. L

Nachteil: Erst mit Scrollen werden Useriinnen wirklich darauf

aufmerksam. Hier anmelden Exklusiv fiir

Newsletter-Abonnenten:

™ 5 € geschenkt
Tipp: Durch die Abfrage von wenigen Daten reduziert sich die FUR FRAUEN » | FORMANNER 3 A Eskmive Rburie et Aretiots

™ Laufend neue Infos

Abbruchrate. Detaillierte Kontaktdaten konnen dann zu einem spater

Zeitpunkt abgefragt werden. Datenschutzerklirung

.
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4 NEWSLETTER IN TOPBAR/BOTTOMBAR

Bewerben Sie den Newsletter ganz zu Beginn lhrer Website, noch

Uber der Navigation und dem Header in einer sogenannten Topbar.

KENDRIS =

Dieser schmale Streifen hebt sich unauffallig optisch von der PERSONLICH | UNABHANGIS | DIGITAL
Navigation Ihrer Website ab und ist dabei auffallig genug ohne zu i o

sehr den ,Above the Fold" Ihrer Website zu verdecken. Das ganze Kanton Ziirich setzt die 2 s
Unternehmenssteuerreform in der it 2

Schweiz um - Weitere Kantone folgen i’ g /’
o
9

lasst sich natdrlich auch in der Bottombar der Homepage platzieren.

Der Kanton Ziirich setzt per Volksabstimmung Llull'
ab 2020 um: Koérperschaftsteuersatz von 19,7% 4

(Stadt Ziirich) statt 21,1%, ein zuséatzlicher

Steuerabzug von 50% auf die F&E-Kosten, ein

fiktiver Zinsabzug auf das konservative

Eigenkapital

ERFAHREN SIE MEHR

A PRIVATKUNDE = & FAMILY OFFICE =

Bleiben Sie iiber aktuelle Themen informiert! | NEWSLETTER ANMELDUNG -

- Jar*tegic mavoris



5. NEWSLETTER-FORMULAR IM HEADER

Warum nicht den kompletten Header-Bereich nutzen, um ein
Anmelde-Formular fur Ihren Newsletter zu platzieren — prominenter

geht es wahrscheinlich nicht. Die Website im Beispiel benutzt auf

Product Psychology Start Here Habit Summit About

allen Seiten diesen Header, denkbar ist es aber genauso, diesen

Want to increase customer

Header nur auf einzelnen Seiten zu verwenden oder in einem Slider.
engagement?

Stay updated on Behavioral Design strategy and events.

First Name Last Name Your Email Get Access

We're committed to your privacy. ProductPsychology.com uses the information you provide to us to contact you
about our relevant content, products, and services. You may unsubscribe from these communications at any time.
For more information, check out our Privacy Policy.

Should You Listen To Your Users or Your
Data”?

- :
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Der Klassiker zur Anmeldung am Newsletter: ein Link im Mend.

Da die Platzierung des Links in der Navigation fur viele schon ein
Klassiker ist, werden Interessierte auch hier danach suchen und

sofort verstehen, was sich hinter diesem Menupunkt verbirgt.

Nachteil: So ist die Anmeldung zum Newsletter in der Navigation

leicht versteckt.

SHOP

- ‘/ar“tegic

WISSENSWERTES UBERENS

STORY
VERSPRECHEN
KARRIERE

Bl <~ TE ERNAHRUN
IN == R SITUATION.

F—— —-
Ernahre dich gesund, auch wenn du mal weniger Zeit hast.

Leckere, lang haltbare Mahlzeiten mit allem, was dein Kérper

mayoris



Sie  veroffentlichen  Fachartikel, Blogbeitrage, News oder

Entertainment? Dann verlinken Sie doch einfach Ihren Newsletter als
normalen Textlink in den Content. ,lhnen haben unsere Inhalte
gefallen? Mehr davon finden Sie in unserem Newsletter.” Ist lhr
Content bereits relevant fur Ihre Leser:innen, dann wird es auch lhr
Newsletter sein, eine Erlauterung mit welchen Informationen zu
rechnen ist, ist damit wohl kaum notwendig bzw. erlautern Sie dies

noch einmal auf der Landingpage.

The May 2020 Core Update s now woling ot ive As & hypsce
WP et ugates. E adl typcay take SDOUE One 10 N0 weeks

0 Aty rod out

Wie ubiich, 31 die versndenen Rankngs recht sofort 2y

sebwen, sondern es benotigl

etwas Zet, s Ge Anderungen auf alle weltwaten Rechenzentren von Coogle verteit

Updates néommiert 7y werden, melde dich for

Was passiert bei einem Google

am Suchalgonthmus vornemmt und damet auch fur

® et wy dw ersten Versnderungen Urm bunfls) uber ale grofien

Jrseren kosteniosen SEO

Core Update?

Wahrend Google mdes Jabr hunderte. wenn rchl soer Lins

yersde Meww Arderunges

e kortruseriche Veranderung

o
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8. NEWSLETTER-FORMULAR IM CONTENT BEREICH

Sehr beliebt fur die Newsletter-Bewerbung: ein Anmeldeformular mit
Eingabefeld und Absende-Button. Solche Anmeldeformulare konnen E——

Sie auch beliebig im Content-Bereich auf allen Seiten oder der

o o 0 0 0 0 0 0 0 j20°%4 E {20 LY 204 =

Startseite schalten. Hier im ersten Beispiel, einem Online-Shop, ist sie — = = =

3 = -
unter Produktteaser positioniert. ey AKCERSUMTES  UROERSY MMl MAWSUMB0%

. . . ) . CHF 7.10 e+ CHF 20.70 e+ 25 CHF 19.90 cxr 24 CHF 21.50 e ) CHF 26.30 e+
Verstecken Sie lhre Newsletter-Registrierung nicht! Ein Opt-In zu T W o T Y s A
geben ist stets wahrscheinlicher als der Kauf. Userinnen, die
ansonsten vielleicht auf Nimmerwiedersehen gehen wirden, konnen
. .. .. NEWSLETTER

dann so zu einem spateren Kauf motiviert werden.

© (B ON: T ® g

Abonnieren Sie unseren Newsletter! Sie erhalten einen 10% Gutschein. Nutzen Sie ihn beim nachsten Einkauf.
Tipp: Wer mit aller Konsequenz Newsletter-Abonnent:iinnen direkt am
onnieren

Start gewinnt, kann bei abgesprungenen Kauferinnen zum

abgebrochenen Warenkorb per E-Mail erneut nachfragen.

- :
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9. RABATTE FUR NEWSLETTER-REGISTRIERUNG

Rabatte, Gutscheine oder Vergunstigungen wie Versandkostenfreiheit

machen eine Newsletter-Registrierung attraktiver und liefern zudem

einen Anreiz zum direkten Kauf. PKZ el o o e,
T -
Wenn Sie befurchten, dass User:innen Sich nur fur den einmaligen s PKZ NEWSLETTER
Rabatt registrieren und sich danach sofort wieder abmelden, dann — - 2 ““‘ st chonierenurd CHE 15 Gutchein s
konnen Sie dies durch die Kopplung von Rabatten an e : L e ® T ——
Mindestbestellwerte eventuell verhindern. T e
—— B [
Tipp: Fassen Sie Coupons vor dem Ablaufdatum nach, um im k o o o =
Falle nicht eingeloster Coupons die User:innen nochmals o e S = oo

%

e GEBURTSDATUM
% @
Geburisdatum

s

ZU animieren.

O ich kzeptiere die Datenschutzhestimmungen

i
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10. NEWSLETTER-REGISTRIERUNG BEI WETTBEWERB

Newsletter-Registrierung bei der Teilnahme an einem Wettbewerb.
Fullen Useriinnen das Teilnahmeformular aus, konnen sie zusatzlich

eine Checkbox fur den Erhalt des Newsletters anklicken.

Vorteil: Gewinnspiele beeinflussen nicht direkt den Kauf bzw. den

Ka Uf re I S nach Wahl, das es heute 10 Mal in unserem Adventskalender zu
. gewinnen gibt, ist einfach zu gestaiten und bewahrt die
schonsten Momente im
Frau Herr

Strasse*

Leben

...............

a

rtegic mavoris



17. IM REGISTRIERUNGSPROZESS

PKZ  wewin MEN WOMEN PRESALE Looks BRANDS STORIES WE CARE @ 0 o w

Registrieren sich User:innen fur einen Online-Shop, eine Community,

einen Pressebereich, einen Club oder Ahnliches, dann sind sie gerade @ rixmenaNaseN

FIRMA:

in einem Moment hohen Commitments: Der Bezug des Newsletters
@ ADRESSE

ist dann nur ein kleiner, weiterer Klick. Platzieren Sie darum eine LarD:

Lond cuswihlen

zusatzliche Checkbox flr den Newsletter im Registrierungsformular.

PLZ: STADT:
PLZ * Stodt

STRASSE: NR.:

Tipp: Nehmen Sie bereits in die AGB auf, dass die User:iinnen uber

ADRESSIUSATZ:

wichtige Informationen zu Ihrem Userinnen-Konto per E-Mail

) KONTAKTINFORMATIONEN

informiert werden darf. Dann konnen zumindest gewisse Service- s o
Informationen auch ohne Newsletter Opt-In kommmuniziert werden. @sonsmors
4 NEWSLETTER
@ IHR PASSWORT
Die mit * markierten Felder sind Plichifelder

\l

-
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12. REGISTRIERTER DOWNLOAD

Sie verknupfen Ihr Content-Marketing mit Leadgenerierung?

Userinnen konnen ein  Dokument nach einer Registrierung

downloaden, fragen Sie dabei auch die E-Mail-Adresse und weitere

Branchen Report
Marketing Engineering Im
Retall

Daten ab und spielen Sie z.B. eine zusatzliche Checkbox flur die

N eWS | etter_Reg | Strleru n g a U S . Bitte tragen Sie Ihre Kontaktdaten ein

Tipp: Wer den Download per E-Mail verschickt und nicht direkt nach

Datenabgabe anzeigt, generiert i.d.R. bessere Adressen.

\l

-
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13. SHOP-CHECKOUT-PROZESS

Pflicht im E-Commerce: Platzieren Sie eine zusatzliche Checkbox zur

Newsletter-Registrierung im Rahmen des Checkout-Prozesses lhres Gesamtpreis:  CHF 1525
Onlme ShOpS Versandkostenanteil: CHF 7.90
‘ Rechnungssumme: CHF  23.15
Tun Sie dies am besten auf der letzten Seite in Zusammenhang mit
der Bestatigung des Kaufs / einer AGB, so dass die User:innen nur ein O Hiermit bestatige ich, dass ich die Allgemeines
Geschaftsbedingungen der Ifolor AG gelesen und akzeptiert
Feld weiter klicken muss. habe;
[0 Ja, ich habe die Datenschutzerklarung gelesen und
verstanden.
Tipp: Wer die Newsletter-Registrierung an den Anfang des Checkout- O Newsletter abonnieren
. Ich abonniere den ifolor Newsletter und profitiere von
Prozesses setzt, kann danach abgebrochene Transaktionen per E- exklusiven Rabatten und Sonderangeboten. Meine

Einwilligung kann ich jederzeit schriftlich oder direkt im
Newsletter widerrufen.

Mail nachfassen.

Bestellen

- Jar‘tegic mavyoris



14. WEITEREMPFEHLUNGSLINK NEWSLETTER

Stellen Sie am Ende des Newsletters doch einen Weiterempfehlungs-
Link zur Verfugung, so dass lhre Useriinnen einfach den Newsletter

an Freund:innen weiterempfehlen konnen.

Gilt ibrigens auch fur die Kinder von Freunden und Familie: Einfach diese
E-Mail weiterleiten — auch sie kriegen zur Offerte eine Card
mit dazu.

Jetzt E-Mail weiterleiten

- :

artegic mavoris



15. EMAIL-SIGNATUR

E-Mail ist im B2B-Kontext der wichtigste und meistgenutzte
Kommunikationskanal. Beinahe jedes Unternehmen hat fir seine
Mitarbeitenden eine E-Mail-Signatur eingerichtet. Warum der Signatur

) ) ) ) ) ) Mayoris AG
neben den Kontaktinformationen nicht auch eine ,Marketingzeile”

hinzufigen, wo der Newsletter oder (registrierte) Downloads http://vvavs.mayorss.com | su ors.com
Suurstoffi 16 | CH-6343 Rotkreuz | +41 41 783 87 87

beworben werden?

Abonnieren Sie den mayoris.com e.letter!
http://wwaw.mayoris.com/eletter

Follow us on Twitter: http://www.twitter.com/mayoris
Become a Fan: http://www.facebook.com/Mayoris.EmailMarketing

:
‘@ -
Monitor

- Jar*tegic
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16. WEBINAR

Ein ebenfalls beliebtes Format um Expertenwissen zu teilen, sind
Webinare. Sind Sie als Speaker:in eingeladen, dann machen Sie die
Audience auf Ihren Newsletter aufmerksam, auf der letzten Folie Ihrer
Prasentation konnen Sie auch wieder die URL zu Ihrer Newsletter-

Landingpage einblenden.

WEBINAR

Daten & Interaktivitat:
So geht E-Mail 2021

2. Februar 2021

Cyrill Gross zeigt, wie E-Mail mit
interaktiven Elementen und
Echtzeitdaten von der statischen
Klickmaschine zum dynamischen
Performance-Kanal wird. Dynamic Emails
mit mailiX

11:00 - 11:30 Uhe

Details & Anmeldung

mayoris



17. FACEBOOK POSTINGS

Bewerben Sie mit Facebook Postings Ihren Newsletter und verlinken

Sie direkt auf lhre Landingpage, so dass sich die Userinnen .
/\Q Location Insider

€8 5 Apiilum09:53-Q

Jetzt kostenlos abonnieren: In unserem tdglichen #Newsletter @

informieren wir Gber die #Digitalisierung im #Einzelhandel 1y, sowie

Bewerben Sie lhren Newsletter gerne in regelmassigen Abstanden dariiber, wie #Hzndler die #Coronakrise meistern.

& Gratis-Abo hier: https://locationinsider.de/newsletter/

umgehend registrieren konnen.

auf Facebook.

+% LOCATIONINSIDER

= commercetools

Tipp: Sie wissen es langst: Visueller Content wirkt. Warum also nicht
bei Beschreibungen von Bildern und Videos, die Sie auf Facebook

posten, auch einen Link Ihrer Landingpage hinzufugen?

LOCATIONINSIDER.DE

Newsletter von Location Insider abonnieren.
Location Insider ist Deutschlands Fachdienst zur Digitalisierung des...

ﬁ Gefallt mir (D Kommentieren &> Teilen "

- Jar*tegic mavyoris



18. ANMELDELINK IN INSTAGRAM PROFILBESCHREIBUNG

Den einzigen klickbaren Link, den Sie auf Instagram setzen kdnnen,
ist der auf Ihrer Profilbeschreibung. Hier konnen Sie naturlich auch
den Link zu Ihrer Newsletter-Landingpage hinterlegen. Falls Sie das

nicht mochten, dann stellen Sie sicher, dass Sie auf der verlinkten

ifolor & [
Seite lhren Newsletter auffallend bewerben. Lads Bivige 8815 Abomnenten 462 aborrier
ifolor
We preserve y most pi ph print, individual photo books, cards, wall
decos ani d more!
#83 Share y folormom
lipage.de/ifol

just_schweiz ==

\/ Py
ust = 424 Beitrige  9.322 Abonnenten 37 abonniert

JUST Schweiz

ORIGINAL - SINGE 1930

Wir begleiten Menschen persénlich zu #Gesundheit, #Schénheit und #Wohlbefinden.
#justschweiz #just #WasJUSTbringtistGut @justschweiz
linkin.bio/just_schweiz

Jar‘tegic mavyoris



19. INSTAGRAM STORIES / REELS

Die verganglichen, 15-sekindigen Stories auf Instagram sind Fotos
oder Videos, die im Gegensatz zu den Posts in einem gesonderten
Bereich angezeigt werden. Generieren Sie Leads mit Instagram
Stories, indem Sie darin lhren Newsletter bewerben und in Ihren
Stories verlinken. Dabei konnen Sie in |hren Stories auch einfach

einen Einblick in lhren Newsletter, dessen Themen und Inhalte

gewahren.
Genauso konnen Sie Ihr E-Mail-Marketing auch mit einem Instagram -
Reel bewerben. Instagram Reels konnen Sie im nur im Explore- o 1 3 ey S e
be the first to hear all future
Bereich von Instagram oder auch in Inrem Feed veroffentlichen. announcements!
w L2
5 uwp/

Tipp: Speichern Sie die Story mit lhrer Newsletter-Promotion in lhren

Highlights ab.

~— '

mayoris



20. LINKEDIN: ADS / LEAD GEN FORMS

Bei LinkedIn konnen Sie Uber den Kampagnenmanager selbst Ads

schalten. Unter den Ads sind die folgenden Formate verfugbar:
» Sponsored Content bzw. Sponsored Posts
* Text Ads Dynamic Ads

Jetzt anmelden fur People in Partnerships mit N26. Wie N26 und seine Partner von
Impact ogie profitieren. 25. Februar 2021, 15:00 CET
N26 creates Impact: W

Wie N26 und seine \;;f J
Partner von Impact's ZinaMarie

Saas Technologie profitieren e/ F
N/
Foitx sche
Live Webinar am 25. Februar 2021, 15:00: N26 creates Impact C istrieren

‘/ar“tegic mavyoris



Auch innerhalb von Apps lassen sich Newsletter-Formulare

einbinden.

Tipp: Koppeln Sie das Opt-In an eine Aktivierung der App oder die

Freischaltung von Funktionen, wenn das maoglich ist.

Taglicher Newsletter

Seien Sie up to date! Wir halten Sie uber die
neuesten Verkaufsaktionen und exklusive
Produktempfehlungen sowie alle wichtigen Infos
zu Ihrem VIP-Status auf dem Laufenden.*

Q© Ja, ich mdchte den Newsletter taglich
(Montag bis Sonntag) erhalten.*

© Ja, ich méchte den Newsletter 2x pro
Woche (am Mittwoch und Sonntag)
erhalten.*

O Nein, ich méchte keinen taglichen
oder wochentlichen Newsletter
erhalten,

*Die E-Mail kann von der BestSecret GmbH oder
Schustermann & Borenstein GmbH verschickt
werden. Sie kénnen die Einwilligung jederzeit
widerrufen. Weitere Informationen finden Sie in

unseren Datenschutzhinweisen hier.

Sondernewsletter

Sie wollen mehr? Mit unseren
Sondernewslettern erhalten Sie vor allen
anderen Informationen Gber aktuelle
Gutscheine, Rabattaktionen sowie die neuesten

/

artegic mavoris



22. GOOGLE ADS

Jede/r Marketer:in kennt Google Ads. Verlinken Sie bei der
Bewerbung lhres E-Mail-Marketings unbedingt auf Ihre Newsletter-

Landingpage.

Tipp: Bei Google Ads konnen Sie auch Anzeigen mit einer Lead-
Formularerweiterung schalten. User:innen 6ffnen dann nach Klick auf
die Anzeige ein Formular und geben ohne Medienbruch lhre Daten,

z.B. zur Newsletter-Registrierung ein.

Anzeige - www.pkz.ch/ ~

Jetzt fir Newsletter anmelden | PKZ fir Men & Women

Jetzt Giber 15'000 Styles von internationalen Designer-Brands und Kult-Labels entdecken. Die
schonsten Outfits der neuen Saison. Jetzt von kostenfreier Lieferung profitieren. Uber 170
Modemarken. 35 Standorte in der CH. Kostenloser Versand. Ruckgabe in Filialen.

Anzeige - www.amavita.ch/ v

Amavita Newsletter Abonnieren - Gratis Versand Ab CHF 30

Amavita Newsletter Kosmetik, Parfum, Medikamente Und Mehr In Der Schweiz Bestellen
Profitieren Sie Von Einem Umfassenden Sortiment: Fur Ihre Gesundheit Und |hre Schonheit
HIV Selbsttests. Make Up Entferner. Schwangerschaftstests. Babyzubehor. Anti-Age Pflege

Jar‘tegic mavyoris



23. KUNDINNEN-GESPRACHE FACE -TO-FACE

Was fur Telefongesprache qilt, gilt auch fur personliche Gesprache
von Angesicht zu Angesicht. Fragen Sie nach einem Opt-In und
lassen Sie dieses direkt vom Gesprachspartner:in, z.B. per Tablet,
eintragen. Im Nachgang senden Sie eine Einladung mit Link auf die

Registrierungsseite personlich per E-Mail.

Jar‘tegic mavyoris



BONUS - GENERIERUNG VON E-MAIL ADRESSEN - Z.B. MIT OPTINMONSTER

OptinMonster: Sofort den E-Mail Verteiler vergrossern, mehr Leads

generieren und den Umsatz steigern mittels Angeboten und Lead
Capture Forms z.B. in Form von personalisierten Pop-ups auf der E
Webseite E

Inline Forms Lightbox Popup Fullscreen Welcome Mat

*  Wie geht das?

+ Schritt 1: anhand verschiedener Templates das Angebot- bzw. C——aa
Formular-Design erstellen @ ’ ﬁ E
 Schritt 2: Zielgruppe definieren und Angebot mit «Behavior Automation» -

personalisieren: z.B. wie lange ist der Nutzer auf einer Seite, was hat er

sonst auf der Webseite gemacht, u.v.m o o

 Schritt 3: in Echtzeit die Kampagnen testen und optimieren

« Features: = 8= ; E

Floating Bar Sidebar Forms

» Einfache und ansprechende Designs, wahlen Sie aus Uber 75
Templates aus und passen Sie diese Ihren winschen an

Slide-in Scroll Box Content Locker Countdown Timer

» A/B-Testing: welches Design und welcher Inhalt besser performt

» Dashboard: vergleichen Sie die Kampagnen, lernen Sie was besser
funktioniert, wo es besser funktioniert und optimieren Sie |

» Personalisierung: individualisieren Sie die Kampagnen auf Basis des
Verhaltens lhrer Website-Besucher um Conversions zu optimieren

- ‘/ar‘tegic
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https://optinmonster.com/

Urs Thiiring Mirco Kleiner Biiro Ziirich Biiro Rotkreuz
CEQ | Partner Beratung & Projektleitung Schipfe 32 Suurstoffi 16
8001 Ziirich 6343 Rotkreuz
Schweiz Schweiz
urs.thuering@mayoris.com mirco.kleiner@mayoris.com
+41 4178387 19 +41 4178387 17
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